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Il Gruppo
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La nostra storia
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1950 al 1990 1990 al 2003 2003 al 2016 Dal 2016 

1950NascitadellaCentrale
del Lattedi Torino.
PerƭΩŀǇǇǊƻǾǾƛƎƛƻƴŀƳŜƴǘƻil
trattamento igienico e il
rifornimento del latte
destinato al consumo
diretto della popolazione
torinese.
Sono gli anni
ŘŜƭƭΩƛƴǘǊƻŘǳȊƛƻƴŜdel latte
UHTe della liberalizzazione

del mercato

In un mondo old
economy innovazione
nel marketing, nel
packaging e nel
prodotto, sviluppo di
un polo interregionale
conforti marchilocali.
Torino con Rapallo e
poi acquisizione di
Vicenza.
Quotazionein Borsae
ammissione al
SegmentoSTAR

Costruzione nuovi
stabilimenti di Vicenza
e Casteggio. Estensione
portafoglioprodotti.
Sono gli anni della
tempesta perfetta, si
resisteallaPrivateLabel
e alla crisi finanziaria,
sono anni di
consolidamento, fino
allafusioneconFirenze.

Centraledel LatteŘΩLǘŀƭƛŀΣ
terzo polo in Italia, sano,
visionarioe proiettato nel
futuro.
9Ωil passaggioalla terza
generazione,con la sfida
di nuovi mercati, nuovi
clienti, nuovi prodotti, più
redditività per porre le
basiper la crescitafutura
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Finanziaria Centrale del 
Latte di Torino S.p.A.; 

38,63%

Comunedi Firenze; 
12,31%

Fidi Toscana 
S.p.A.; 6,83%

Comune di 
Pistoia; 5,26%

Altri Azionisti 
36,97%

Famiglie Artom e 
Forchino

Azionisti al 26 settembre 2018
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Il Gruppo è controllato da un
Pattodi Sindacatocostituito da
storiche famiglie operanti nel
settore con alcuni esponenti
coinvolti operativamentenella
gestione aziendale e in
minoranzadaEntiPubblici



Mission

Mission

6

Valorizzarele nostre produzionicon i nostri marchi locali e
distinguerli per qualità, sicurezzae territorialità con lo
scopo di offrire ai nostri consumatori esclusivamente
prodotti salutari e genuini per una corretta alimentazione
che migliori il benesseredei consumatori,valorizzandola
filiera agroalimentaredelle Regioniin cui sono installati i
nostri siti produttivi .



Mission

ACCORDO PER IL SETTORE DELLE INSALATE IV GAMMA E ZUPPE FRESCHE
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Dal 1° settembre ha avuto effetto la partnership industriale e
commercialenel settore delle insalate di IV gammae per altri prodotti
vegetalitra la Centraledel LatteŘΩLǘŀƭƛŀS.p.A. e la ZerbinatiS.r.l. - azienda
italiana leaderdi mercatonella produzionedi insalatee verdurepronte al
consumo,convenzionalie biologichee di piatti pronti freschiς.
[ΩŀŎŎƻǊŘƻriguarda la cessionea Zerbinati della businessunit άSalads&
FruitsέΣlocalizzata a Casteggio(PV) e preposta alla produzione delle
insalatedi IV gammachegarantiràla continuità produttiva eƭΩƛƳǇƛŜƎƻdei
26addetti presentia Casteggio.
Parallelamente CLI, attraverso i propri canali di vendita, inizia a
commercializzare le insalate e gli altri prodotti ŘŜƭƭΩŀƳǇƛŀgamma
Zerbinati (zuppe,vellutate, contorni, burger gluten-free e flan vegetali
ecc) sui territori presidiatidal Gruppo.



Stabilimenti e marchi

Sede degli stabilimenti

Marchi
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Mercato della materia 
prima
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Il mercato Italiano
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Mercato Italiano

QUOTE DI MERCATO ITALIA A VALORE DEI COMPETITOR - LUGLIO 2018  

LATTE FRESCO û 309 mln ( luglio 2018)

Gruppo CLI
7,7%

Parmalat
22,1%

Granarolo
21,2%

Private Labels
19,6%

Altri
29,4%

Fonte: IRI Infoscan I+S
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LATTE UHT  û 468 mln ( luglio 2018)

Gruppo CLI
4,0%

Parmalat
33,8%

Granarolo
18,8%

Private Labels
17,1%

Sterilgarda
2,9%

Altri
23,4%
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Mercato ðLatte Fresco Iper + Super

QUOTE DI MERCATO A VALORE DEI COMPETITOR - LUGLIO 2018

Piem ðLig ðVen - Tosc LATTE FRESCO û 83 mln (luglio 2018)

Fonte: IRI Infoscan I+S

Gruppo CLI
28,7%

Parmalat
6,3%

Granarolo
12,3%

Private 
Labels
20,6%

Altri
32,1%
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Mercato ðLatte UHT Iper + Super

QUOTE DI MERCATO A VALORE DEI COMPETITOR - LUGLIO 2018

Piem ðLig ðVen - Tosc LATTE UHT û 128 mln (luglio 2018)

Fonte: IRI Infoscan I+S

Gruppo CLI
14,6%

Parmalat
27,6%

Granarolo
11,3%

Private 
Labels
20,5%

Other
26,0%
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Continuare a crescere in un  

mercato locale con una forte 

leadership
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Continuare a crescere in un mercato locale con una forte leadership
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Lo scenario attuale e la nostra visione

1. Citroviamoin un mercatostoricoe consolidato.
Il mercatoè maturo,unagaranziarispetto a mercatiinstabilie incerti

2. Presenzain 4 regioni- Piemonte,Toscana,Liguriae Veneto.
Esserepresenti in 4 areedifferenti corrispondead un fattore positivo, in
quanto vi è differenziazionenei territori, nella clientela e tutte le aree
hannocaratteristichevincenti comela presenzadi una grandemetropoli
e diverseareeturistichedi eccellenza.

3. PrivateLabel.
Le private Labelpesanoin Italia per più del 25%. Consideriamoquesto
elementopositivoin quantohannoraggiuntoun equilibriocon le marche
e hannopermessodi consolidareulteriormentele marcheleadercomela
nostra. Inoltre sono alla ricerca di partner che si sono sempre
contraddistintiper qualitàe serietà,comenoi.



Continuare a crescere in un mercato locale con una forte leadership
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Come crescere? 

1. Co-packingper clienti strategici.
Sonoiniziatele primeproduzionea marchiodiǳƴΩƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜmultinazionale.

2. Export.
Continua il percorso di internalizzazione del nostro gruppo. A seguito
ŘŜƭƭΩƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜaccordo di Alibaba in Cina, continuano e si consolidano le
esportazioniin numerosipaesiAsiaticie del Middle East.

3. VenditeOnline.
Ci sarà una forte spinta commercialesui siti e-commercedi nostri importanti
clienti dellaGDOe inizierannonel corsodel 2018nuovecollaborazioniconplayer
giàconsolidati.

4. FoodService.
Il canaledel FSha sempreun ruolo primario, è nostra intenzionepresidiarlocon
prodotti premium e distintivi, come la nostra panna UHT, il Latte di Origine
Territorialeo il LatteBiologico.

5. PrivateLabel.
Sono già iniziate collaborazioni importanti con clienti nazionali della GDO e
Discount.



Attività di Marketing
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Marketing ðCampagne 2018 - Torino
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